PRO-REITORIA ACADEMICA
CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM GESTAO DE MARKETING

MATRIZ CURRICULAR 2026.1

1° Periodo
. , . T CH CH CH
Periodo| Modulos |Cod. Disciplinas Ext | Disc. | Total
Empreendedorismo e Inovacao - 40 40
10 Leitura e Producéo de Textos - 40 40
Estudos Socioantropoldgicos - 40 40
Introducdo ao Marketing - 40 40
10
Responsabilidade Socioambiental - 40 40
20 Planejamento Estratégico de Marketing - 80 80
Pesquisa de Marketing e Informacéo - 80 80
Técnicas de Comunicacdo e Expressao - 40 40
Subtotal - 400 400
Atividades Complementares 25
Total 425
2° Periodo
. . . T CH CH CH
Periodo| Modulos |Cod. Disciplinas Ext | Disc. | Total
Planejamento e Desenvolvimento do Produto - 40 80
3° Segmentacdo de Mercado - 80 80
Direitos Humanos e Cidadania - 40 40
2° Gestdo de Processos em Negdcios - 80 40
DCEXxt. Planejamento e Desenvolvimento do 80 i 80
40 Produto — Marcas e Embalagens
Direito Empresarial (Teoria da Empresa) - 40 40
Optativa - 40 40
Subtotal | 80 320 400
Atividades Complementares 25
Total 425

UBM - Centro Universitario de Barra Mansa
Rua Vereador Pinho de Carvalho, 267, Centro - Barra Mansa - RJ | CEP: 27.330-550
Tel: (24)3325-0247 | www.ubm.br




3° Periodo
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. . . oo CH CH CH
Periodo| Modulos |Cod. Disciplinas Ext. | Disc. | Total
Estatistica e Métodos Quantitativos e
o - 80 80
50 Qualitativos _
Métodos e Técnicas de Pesquisa - 40 40
Estratégia de Preco - 80 80
30
DCExt. Marketing de Distribuicéo 80 - 80
60 Marketing de Servicos - 40 40
Propaganda, Promocéo de Vendas e RelagOes i 80 80
Publicas
Subtotal | 80 320 400
Atividades Complementares 25
Total 425
4° Periodo
. . . T CH CH CH
Periodo| Modulos |Cod. Disciplinas Ext | Disc. | Total
Marketing Internacional - 40 40
70 Implementacdo e Avaliacdo do Marketing - 80 80
Seguranca, Saude e Qualidade de Vida - 80 80
Projeto Integrador de Marketing - 40 40
40
DCEXxt. Gestdo da Qualidade, da Producéo e
" 40 - 40
go das Operagoes
Planejamento e Controle - 80 80
Marketing Digital - 40 40
Subtotal | 40 360 400
Atividades Complementares 25
Total 425
Optativa
T CH
N° Disciplinas Total
01 |Libras 40
02 |Economia 40
03 | Marketing Social 40
RESUMO
Total de Disciplinas 1.400
Disciplinas Curriculares Extensionistas 200
Atividades Complementares 100
TOTAL GERAL DO CURSO 1.700




